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Le	  13	  Juillet	  2013,	  à	  Friedrichshafen	  	  

Favorite	  French	  OutDoor	  Product	  :	  
And	  the	  WINNERS	  are…	  

	  

A	  l’occasion	  de	  l’édition	  2013	  du	  salon	  OutDoor,	  professionnels	  et	  consommateurs	  étaient	  invités	  à	  
élire	   le	   Favorite	   French	   OutDoor	   Product,	   le	   meilleur	   produit	   outdoor	   de	   l’année.	   Plus	   de	   1000	  
votes	  ont	  ainsi	  été	  recueillis	  afin	  d’élire	  3	  produits	  parmi	  les	  15	  en	  lice.	  

Les	  douze	  marques	  du	  French	  Village	  (Aquatech,	  Aventure	  Verticale,	  BV	  Sport,	  Freestone,	  MX3,	  NST,	  
Raidlight,	  Sidas,	  Simond,	  TSL	  Outdoor,	  Voyager,	  JRC	  Reflex)	  ont	  été	  rejointes	  dans	  ce	  concours	  par	  4	  
marques	  piliers	  du	  marché	  de	  l’outdoor	  :	  Beal,	  Eider,	  Millet,	  Petzl.	  

And	  the	  3	  winners	  are…	  

Trois	  produits	  se	  sont	  distingués	  pour	  leurs	  fonctionnalités,	  leur	  attractivité	  et	  leur	  popularité	  auprès	  
de	  chacun	  des	  deux	  publics	  interrogés.	  

	   -‐	   le	   prix	   des	   consommateurs	   (Consumer’s	   Favorite	   French	   OutDoor	   Product	   2013)	   a	   été	  
décerné	  à	  :	  

TSL	  OUTDOOR	   -‐	  DRAGONFLY	  :	  Nul	  besoin	  de	  posséder	  des	  sacs	  de	  différentes	   tailles,	  DRAGON	  FLY	  
dispose	  d’un	  volume	  variable	  évoluant	  de	  15	  L	  à	  30	  L,	  selon	  vos	  besoins.	  Le	  pique-‐nique	  devient	  un	  
réel	  plaisir	   grâce	  à	   ses	  nombreuses	   fonctionnalités	   :	  ouverture	  dans	   le	  dos	  pour	   faciliter	   l’accès	  au	  
fond	   du	   sac,	   2	   poches	   latérales	   et	   une	   protection	   bouteille	   calorifugée	   se	   transformant	   en	   assise	  
confortable.	  Sans	  nuls	  doutes,	  le	  meilleur	  compagnon	  du	  randonneur	  aimant	  les	  petits	  plaisirs	  de	  la	  
vie.	  

	   -‐	   le	   prix	   des	   professionnels	   (Professional’s	   Favorite	   French	   OutDoor	   Product	   2013)	   a	   été	  
décerné	  à	  :	  

RAIDLIGHT	   -‐	  ULTRA	  OLMO	  12	  :	   Le	  nouvel	  ULTRA	  OLMO	  12	  est	   étudié	  pour	   les	   longues	   courses	   en	  
trail-‐running.	   Il	   exploite	   le	   concept	   développé	   par	   Raidlight	   de	   porte-‐bidon	   avant	   pour	   un	  
ravitaillement	   facile,	   sans	   fragiliser	   votre	   stabilité.	   Très	   fonctionnel,	   l’ULTRA	   OLMO	   12	   offre	   de	  
nombreuses	  solutions	  de	  rangement	  grâce	  à	  beaucoup	  de	  poches,	  et	  vous	  permet	  de	  garder	  à	  porter	  
de	   main	   l’essentiel	   :	   téléphone,	   gels,	   etc.	   L’ULTRA	   OLMO	   12	   deviendra	   rapidement	   indispensable	  
pour	  vos	  longues	  sorties.	  
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	   -‐	  le	  prix	  tous	  publics	  confondus	  (Favorite	  French	  OutDoor	  Product	  2013)	  a	  été	  décerné	  à	  :	  

BEAL	  -‐	  GULLY	  7.3	  :	  Pesant	  seulement	  36	  g	  par	  mètre,	  la	  Gully	  7.3	  est	  la	  corde	  à	  	  double	  la	  plus	  légère	  
sur	   le	  marché.	   Avec	   une	   force	   de	   choc	   extrêmement	   basse	   (7.2	   kN	   lorsqu’elle	   est	   utilisée	   comme	  
corde	  à	  double),	   cette	   corde	  est	   idéale	  pour	   l’escalade	   sur	   glace,	   l’alpinisme	  et	   l’escalade	  dans	   les	  
conditions	   les	  plus	  exigeantes.	  Combinant	   les	  technologies	  BEAL	  Golden	  Dry	  et	  Unicore,	   	  GULLY	  est	  
une	  corde	  d’une	  extrême	  fluidité	  pour	  les	  grimpeurs	  confirmés.	  

	  

Chacune	  des	  trois	  marques	  récompensées	  va	  ainsi	  bénéficier	  d’une	  large	  couverture	  médiatique	  en	  
France	   et	   à	   l’étranger,	   mais	   également	   d’une	   campagne	   publicitaire	   sur	   la	   chaîne	   Montagne	   TV,	  
partenaire	  du	  concours.	  

	  

Une	  opération	  inédite	  

Alors	   que	   les	   nouveaux	  produits	   sont	   généralement	   évalués	   par	   un	   jury	   d’experts	   et	   récompensés	  
pour	  leur	  technicité,	  l’objectif	  du	  Favorite	  French	  OutDoor	  Product	  était	  de	  promouvoir	  les	  marques	  
françaises	   et	   d’élire	   des	   produits	   outdoor	   sur	   la	   base	   de	   leur	   capital	   sympathie	   auprès	   des	  
professionnels	   comme	   des	   utilisateurs.	   Le	   Cluster	   Montagne	   et	   Montagne	   TV	   ont	   privilégié	  
l’attractivité	  et	  la	  popularité	  des	  produits	  présentés.	  

Une	   opération	   inédite	   largement	   relayée	   dans	   la	   presse	   professionnelle	   et	   grand	   public	   avant	   le	  
salon,	   et	   qui	   était	   largement	   représentée	   aujourd’hui	   sur	   le	   French	   Village,	   pour	   découvrir	   les	   3	  
produits	  récompensés.	  


